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Yardland est un festival axé sur les cultures urbaines : rap, R&B,
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Yard est connu pour ses

" interviews, ses événements, ses
- collaborations streetwear, et ses
soirées a Paris .

L'identité visuelle est forte :
couleurs vives, typo bold,
mascottes en pate 3 modeler,
influence design 90s/2000s.
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PROBLEIATIQUE

Comment renforcer I'attractivité du
Yardland Festival aupres d’un public *
plus large et diversifie ?

YARDLAND




, organisé pour la premiere fois en 2024 a I'Hippodrome Paris-Vincennes, a
rassemblé environ sur 2 jours, avec une programmation riche de et S
scenes. Grace a son ADN ancré dans la , son identité visuelle forte, et un bon relais
sur les réseaux sociaux, I’événement s’est imposé comme prometteur dans le
paysage musical francais.

Cependant, malgré ce succes, le festival reste relativement nouveau et , avec une
edition 2025 qui s’annonce (passage a 3 jours, plus d’artistes, plus de contenu).
Face a une de festivals tres , Il devient essentiel d’accroitre sa notoriété, d'élargir son

audience et de renforcer son attractivite, notamment aupres de publics qui ne connaissent pas
encore l'univers Yard.

C’est pour cela que le festival doit d’avantage
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. ‘ La maison créative parisienne Yard et le festival Yardland s’associe a Carhartt WIP,

181 1000 3121 -150 1 OB un événement de trois jours célébrant la musique et la culture a I’échelle mondiale.

YARDLAND accueillera de nombreux stands d’art, de nourriture et de vétements, ainsi
que des espaces dédiés a des conférences et ateliers. Un Stand sera réserver sur le
festival pour la collaboration. Une série limitée de vétements exclusifs Carhartt WIP x

. ©
- ““ ““rr YARDLAND, avec un design de I'artiste BOB39, sera disponible sur le « Market Place
) » du festival, mais aussi lors d’'un Popup Store 1 semaine avant le festival.
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Yardland et Carhartt WIP unissent leurs univers a l'occasion d’un événement
exceptionnel de trois jours au magasin Carhartt WIP a Paris, quelques jours avant le
festival.

Au programme : lancement d’une collection capsule exclusive, imaginée par I'artiste
BOB59, uniquement disponible en boutique pendant le pop-up et sur le stand officiel
du festival.

Ce rendez-vous inédit sera rythme par des performances d’artistes, des activations
culturelles et des moments de rencontre autour de la musique, de I'art et du style.
Une immersion totale dans I'esthétique Yard x Carhartt, pensée pour les passionnés
de culture urbaine.
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YARDLAND ne se contente pas d’étre un simple festival : il dessine I'avenir de la culture
urbaine en alliant musique, engagement et créativité. Ce type d’événement joue un role
essentiel dans la valorisation des cultures émergentes, en créant des espaces
d’expression, de rencontre et de transmission pour toute une géneration.
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